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Crespel & Deiters erweitert mit »Lory Crumb Colored« die Gestaltungsmdglichkeiten fur
Panaden, Toppings, Snacks und Backwaren. Die farbigen Crumbs sind
geschmacksneutral, zuckerfrei und bleiben beim Garen farbstabil.

Die farbigen Crumbs bieten neue Gestaltungsmdglichkeiten, z. B. von Backwaren (Bild:
Crespel & Deiters).

Mit »Lory Crumb Colored« bringt Crespel & Deiters farbige Crumbs fiir Panaden und
Toppings auf den Markt. Sie sind fur industrielle Anwendungen sowie fur Convenience-
und Food-Service-Konzepte ausgelegt. Die Varianten in Griin, Pink, Gelb, Orange und
Weil3 lassen sich einzeln einsetzen oder kombinieren. So entstehen farbige Akzente auf
Fleisch, Gefliigel, Fisch, Gemise, Kase und pflanzenbasierten Produkten ebenso wie
auf Backwaren und Snacks. Die Crumbs werden mit farbenden Lebensmitteln eingefarbt
und sind zuckerfrei. Sie bleiben geschmacklich neutral und beeinflussen dadurch nicht
das Profil des Endprodukts. Die Farben sollen den Zubereitungsprozess stabil
Uberstehen und auch nach dem Garen sichtbar bleiben. Damit eignen sie sich flr



Produktkonzepte, bei denen Optik, Markenbezug oder Aktionscharakter eine Rolle
spielen.

Farbakzente ohne Abfarben

Die farbigen Crumbs sind nicht auf klassische Panaden beschréankt. Beim Mischen mit
herkdbmmlichem Paniermehl farben sie laut Mitteilung nicht ab. Ein Ausbluten der Farbe
wird vermieden, sodass die farbigen Bestandteile klar erkennbar bleiben. Das eroffnet
Spielraum fir Muster, Teilflachen oder definierte Farbakzente in der Oberflache. Neben
panierten Anwendungen kénnen die Crumbs als Topping fiir Brétchen, Laugengeback,
Snack-Buns oder Fingerfood eingesetzt werden. Damit erhalten Produkte ein
differenziertes Erscheinungsbild, ohne dass eine geschmackliche Anpassung der
Rezeptur im Vordergrund steht.

Anwendungen fur Aktionen und Themenwelten

Die verfiigbaren Farben unterstiitzen Produktideen fir saisonale Aktionen, Vereins- oder
Landesfarben, Cross-Branding-Konzepte und Limited Editions. Fir Marketing und
Produktentwicklung ergeben sich dadurch Méglichkeiten, Zielgruppen, Anlasse oder
Markenwelten sichtbar in das Produktdesign einzubinden. Da unterschiedliche Farben in
einer Anwendung kombiniert werden kénnen, lassen sich individuelle Konzepte
umsetzen, etwa fir Promotions, Kampagnenstarts oder zeitlich begrenzte Sortimente im
Snack- und Convenience-Bereich. Die Integration in bestehende Produktionsablaufe soll
ohne Anpassung der Prozesse mdglich sein.
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